CARTA DE SAO BERNARDO

Convocados pela Catedra UNESCO/METODISTA de Comunicagao e pela World
Association for Christian Communication - WAAC-América Latina, pesquisadores e
ativistas de Comunicagdo Social de todo o pais, reuniram-se na Universidade Metodista de
Sao Paulo, em Sao Bernardo do Campo, SP, de 28 a 30 de novembro de 2005, para avaliar
0 Mapa Brasileiro da Midia Cidada.

A discussdo estruturou-se a partir do contexto midiatico e das politicas publicas de
comunicacdo, além da questdo de género. Foram examinados quatro segmentos
considerados essenciais para a promoc¢ao da cidadania: midia local, midia comunitéria,
midia digital e folkcomunicagao.

As reflexdes partiram do principio universal do direito & comunicagao, ja
reconhecido mundialmente; direito que ainda ndo estd assegurado devido a fatores
politicos, econdmicos e sociais. A exclusdo social, agravada pela qualidade da Educagao,
restringe ainda mais esse direito, dificultando o acesso aos meios e, sobretudo, a produgdo
de conteudo por parte dos diferentes grupos sociais. Na sociedade midiatica, a cidadania
inclui ndo s6 o acesso a informagdo, mas a sua compreensao, assumindo também o
protagonismo como agente nos processos de comunicagao.

As recentes discussoes realizadas na Cupula Mundial sobre a Sociedade da
Informacao, convocada pela Organizagdo das Nacdes Unidas (ONU) realizada em Ttnis e
da Declarac¢do Universal da Unesco sobre Diversidade Cultural, reafirmaram a
importancia do respeito a pluralidade de vozes, associada a diversidade cultural, face ao
crescente poder dos paises e grupos que dominam os meios de producao, armazenamento,
disseminag¢do e uso da informacao.

Apos trés dias de conferéncias, debates, analises de dados da realidade e grupos de
discussdo os participantes do Seminario WACC / UNESCO / METODISTA DE MiDIA
CIDADA aprovaram a Carta de Sdo Bernardo com a finalidade de contribuir para ampliar a
cidadania na sociedade brasileira.

1. Reafirmamos que o principio da comunicagdo como direito humano fundamental
pressupde ndo somente o acesso, mas a construgao de contetidos, a apropriagao da
tecnologia e a multiplica¢do da diversidade cultural e da socializagdo do conhecimento,
contemplando politicas publicas de protecao dos conteudos locais/regionais/nacionais e das
industrias criativas.

2. Clamamos por uma orientacao de todos as agdes previstas, de forma alinhada
com os movimentos de acesso livre, com relacao a propriedade intelectual e com o
movimento de padrdes tecnoldgicos abertos para o intercambio de informacao e utilizagao
integrada de distintas plataformas tecnologicas, com relagdo ao desenvolvimento do
software livre, como forma de proporcionar a construgdo coletiva e participativa do
conhecimento.

3. Entendemos que o conceito de interesse publico transcende o de estatal, conforme
a Constitui¢ao Federal, razao pela qual propomos ampliar os recursos publicos para a
sustentabilidade das midias locais, assim como instituir fundos publicos para a midia
comunitaria. O debate sobre politicas piblicas de comunicacao deve também ser ampliado,



buscando seu avango pela implantacdo de conselhos municipais de comunicagao.

4. Ressaltamos o papel da midia local/regional no desenvolvimento da cidadania, no
contexto da midia cidada e do direito a comunicacao, lembrando de suas interfaces com as
questdes sociais, econdmicas, politicas e culturais. Lembramos que, apesar do crescimento
e diversidade da midia local, persiste a reproducao dos padrdes da grande midia
nacional/global, com pouco espago para novos formatos, linguagens e mesmo contetidos na
perspectiva local/regional.

5. Conclamamos o Estado a assumir sua responsabilidade no sentido de estabelecer
Politicas Publicas e critérios claros na descentralizagdo das verbas publicitarias em ambito
federal, estadual, municipal e distrital, criando politicas de favorecimentos a regionalizacao
da comunicagdo e fiscalizagdo do cumprimento das finalidades de informagao, educacao,
entretenimento e cultura previstas pela Constituicdo Federal nas empresas midiaticas.
Trata-se de modificar esta realidade e garantir a sustentabilidade da midia local e
comunitéria sintonizada com o interesse publico.

6. Convidamos as empresas de midia para ampliar sua participacao social, através de
acdes e conteudos dentro dos principios da midia cidada; valorizar e qualificar seus
profissionais nos principios de responsabilidade social; inserir contetidos locais/regionais,
respeitando e garantindo a diversidade cultural; estimular a presenca de minorias e difundir
os direitos humanos nos conteudos midiaticos, preservando assim as identidades e
peculiaridades, locais ou regionais.

7. Instamos a participacao de toda a sociedade civil no processo de regulamentagao
da emergente midia digital (radio e TV), lutando pela ado¢ao de padrdes e modelos
técnicos o mais abertos possiveis, que contemplem os objetivos e principios de
interatividade, usabilidade, interoperabilidade, escalabilidade, universalizacao e sistema
compartilhado.

8. Acreditamos que tais principios e agdes, desde que realizados conjuntamente
entre poder politico, sociedade civil e a Universidade, colaborem na reducao das
desigualdades sociais provocadas, entre outras, pelas exclusdes digitais, educativas e
culturais.

9. Ressaltamos a importancia da capacitagcdo dos atores da sociedade civil em
habilidades tecnoldgicas basicas para constru¢ao de médulos que permitam a superposi¢ao
de informagdo e que estejam a disposi¢ao de uso pela midia cidada.

10. Propomos ao governo federal a criagdo de micro-politicas que possam ser
institucionalizadas de forma mais pratica e local, facilitando a gestdo da midia digital em
relacao a midia cidada.

11. Conclamamos as universidades a institucionalizarem, ampliarem e ocuparem o
espaco publico como atores politicos junto as administra¢des federal, estadual e municipal,
grupos sociais ¢ de comunicagao, atuando em projetos de extensao em parceria com os
movimentos sociais para o desenvolvimento da midia cidada. Para isso ¢ necessario investir



na formagao de alunos, pesquisadores, profissionais e professores universitarios para a
realizacdo de ac¢des de interesse publico.

12. Apelamos para que a Universidade esteja em sintonia com os movimentos
sociais, face as contribui¢cdes que pode dar. As universidades dispoem de infra-estrutura e
de recursos humanos na area de Comunicagdo Social contribuindo na formag¢ao para o uso
de tecnologias e na multiplicacdo de agentes comunitarios, numa perspectiva de leitura
critica da midia e promog¢ao de midia cidada.

13. Solicitamos que as institui¢des universitarias assumam a responsabilidade de
promover cursos voltados para a formagdo de comunicadores/empreendedores,
profissionalizacdo e moderniza¢do de empresas e institui¢des, criando, inclusive,
incubadoras de midia local/regional. Para isso devem implantar novas linhas de pesquisa
nos cursos de pds-graduagdo, ancoradas na relagdo da Comunicac¢do com a Educagdo e o
Desenvolvimento Comunitario, com agdes integradas a graduacdo. Cabe aos organismos
de fomento garantir recursos para essas pesquisas, que comecam com o mapeamento da
midia cidada, seja no ambito local, regional e nacional, até¢ a implementacao de agdes
transformadoras.

14. Reafirmamos as intersec¢des entre a folkcomunicacdo e a midia massiva, cujos
espacos podem ser compartilhados e cujos conteudos, sendo comuns, podem fortalecer a
diversidade cultural. Esse tipo de acdo ndo deve se limitar a apropriacao das tecnologias,
mas se estender ao marco regulatorio dos conteudos e dos processos comunicacionais.
Nesse sentido, consideramos como premente avaliar permanentemente — por meio de
leitura critica — as produg¢des mididticas para que contemplem as tematicas e abordagens
voltadas para uma pratica cidada no contexto da folkcomunicagdo, que sendo catalisadora
da resisténcia cultural das classes subalternas e dos grupos social e politicamente
marginalizados, tem um papel fundamental na inclusao midiatica.

15. Reiteramos que a Academia deve incentivar a producao de conteudos dialdgicos
que inclua entretenimento e educagao para diferentes suportes mididticos e a convergéncia
tecnologica, valorizando as identidades, as singularidades locais e a responsabilidade
social. Além disso, deve promover parcerias entre as institui¢des de ensino e de
comunicac¢do com a sociedade civil para um levantamento da memoria e da cultura das
comunidades periféricas por meio de projetos de midia cidada, histdrias de vida e relatos
orais.
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Com base nas consideragdes e propostas acima, pesquisadores e ativistas reunidos em
Sao Bernardo do Campo, nos dias 28-30 de novembro de 2005, reivindicam a
implementagao das seguintes estratégias, a serem desenvolvidas e apoiadas pelo Estado,
pelos movimentos sociais e instituigdes publicas e privadas comprometidas com a midia
cidada. Conclamam, também, a unido dos diferentes atores sociais na elaboracao de Planos
de Acdes setoriais, no dambito comunitario, local e regional para:

a) incentivar a qualificagdo da comunicacao cidadd no ambito dos movimentos sociais;



b) promover debates e realizar cursos voltados para a educagdo e a comunicacao cidada;

¢) fazer o acompanhamento permanente da midia local/regional, com discussdes e
analises, para posterior dentincia das violagdes cometidas contra a ética e os direitos
humanos;

d) discutir e exigir continuamente o cumprimento da regulamentacao sobre conteudos
locais/regionais;

e) denunciar toda forma de monopolios/oligopolios de comunicagdo que prejudiquem o
desenvolvimento e crescimento da midia local/regional;

f) propor que as Radios Educativas, as Radios Universitdrias e as Radio-Escolas, bem
como 0s canais comunitarios de TV, trabalhem unidos com os movimentos sociais em
torno da elaboragdo de projetos para a midia comunitéria e a produg@o de contetidos
especificos;

g) garantir que, no sistema de radio digital a ser implantado no pais, haja espago para as
radios comunitarias;

h) incentivar, nas emissoras comerciais ¢ educativas, a abertura de novos espagos
gratuitos para a veiculag@o de programas produzidos por organiza¢des comunitarias,
considerando o carater concessionario dessas emissoras;

1) reconhecer e apoiar as recomendagdes do Grupo de Trabalho Interministerial de
Radiodifusdo Comunitaria do Governo Federal, no que diz respeito a agilizagdo no
tramite dos processos de liberacao das concessdes de novas emissoras comunitarias e
alterar a Lei Federal 9.612/98, se refere ao aumento da poténcia e do numero de canais,
a veiculacao de publicidade e a permissao para atuar em cadeia, descriminalizacao das
emissoras comunitarias que operam sem autorizagdo no pais etc, garantindo a
veiculagdo de programas produzidos por organizagdes comunitarias;

j) fortalecer a autonomia das comunidades na inser¢ao midiatica de seus conteudos;

k) sugerir que os agentes de comunicagdo comunitaria intensifiquem o uso de outros
tipos de midia, ndo se limitando as radios, além de ampliar o acesso as tecnologias
desde as tradicionais as digitais;

1) incentivar a presenga dos diferentes géneros e etnias nos cargos de comando, nas
organizagdes mididticas, bem como comprometer sua produciao a uma participacao
efetiva da sociedade civil;

m) realizar projetos de P&D, com o desenvolvimento de conteudos, numa perspectiva
da midia cidada, a partir do ponto de vista da comunicagdo, porém com um carater
multidisciplinar. Da mesma forma, incentivar projetos de P&D, especificamente na



produgdo de novos conteudos e na difusdo de novos géneros, formatos, modulos e
linguagens digitais;

n) estimular a realizacdo de projetos de inclusdo social, ampliada através da midia
digital, e a serem desenvolvidos nas universidades, em parceria com a sociedade civil,
destinados principalmente a forma¢ao de monitores, gestao de telecentros e producao de
conteudo inovador;

0) sugerir que o Portal Midia Cidada da Catedra UNESCO de Comunicagao da
Universidade Metodista de Sdo Paulo seja mantido no ar, favorecendo a troca de
experiéncias sobre midia comunitaria, local e regional.

Sao Bernardo do Campo, 30 de novembro de 2005.



