IGREJA ELETRONICA: PROPAGAGCAO DA FE NA CULTURA MIDIATICA
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INTRODUGAO

Durante toda a sua historia, a televisdo brasileira nunca teve uma programacao religiosa tao
grande. Inumeros programas sdo apresentados todos os dias em varios canais, por todo o pais. A
"Igreja Eletronica", iniciada nos Estados Unidos da América (E.U. A), veio para ficar, no Brasil.

A percepgao da realidade latino-americana € marcada pela situag&o de miséria das maiorias
populares. Os documentos de Medellin, Puebla e tantos outros séo explicitos neste ponto. Isto
definiu a escolha do publico dos programas religiosos da TV. Nesse contexto as igrejas historicas
perderam espago para as igrejas pentecostais, uma vez que, manifestaram certa lentiddo em
adequar sua mensagem as necessidades materiais e religiosas das classes populares.

A Igreja Eletronica dos EUA coincide com esses evangelistas atuantes na
América Latina na medida em que, também ela, articula os cddigos de suas
mensagens ao redor das insegurangas, medos e incertezas proprias do
desvairado capitalismo campeante naquele pais. Mas na América Latina, os
"milagres” as "curas divinas" e as “curas divinas” e as promessas de "salvagao",
embora se valham igualmente de supostas intervengles divinas e recursos
psicoldgicos triviais, se abastecem, sobretudo, de um referencial basico: a
miséria extrema.?

Diante desta realidade os cultos eletronicos, principalmente da IURD e da Internacional
da Graga conquistaram os lares brasileiros.

Impressionada com este fendmeno, e principalmente com o rapido crescimento da Igreja eletronica
e sua grande repercussdo, bem como seu enorme numero de fiéis, da-se a relevancia deste
trabalho.

A primeira parte discorre sobre a origem da comunicagdo e sua ligacdo com a religiao.
Também trata da relevancia dos Meios de Comunicagéo de Massa na sociedade contemporanea, e
o poder de influéncia da televisdo na vida das pessoas. Ainda nesse, aborda-se a TV como o
principal icone da "Igreja Eletrénica". A segunda parte, trata dos ritos e dos elementos miticos usados
pela Igreja Universal do Reino de Deus em seus programas televisivos.

A pesquisa foi realizada por meio de uma revis&o literaria. E tem como objetivo identificar a origem
da relevancia da "Igreja Eletronica" na sociedade brasileira e suas implicagdes, com delimitagdo na analise
das estratégias de comunicagao, principalmente dos programas televisivos da Igreja Universal do Reino de
Deus.
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COMUNICAGAO X RELIGIAO: A TV COMO iCONE DA IGREJA ELETRONICA BRASILEIRA

James Carey(1975), estudioso americano do Instituto de Pesquisadores em
Comunicacdo da Universidade de lllinois, propde uma abordagem cultural ao estudo da
comunicagdo, desde as suas origens, neste afirma que a comunicagdo sempre esteve
estreitamente ligada a religido.

Associada literalmente, no comego, ao pensamento de transporte das idéias e mensagens
através do espago geografico, a comunicacdo foi vista na era das grandes navegagbes e
descobertas, como uma tentativa de estabelecer e estender o Reino de Deus em novas terras,
levando as "boas novas" aos povos pagaos, e criando comunidades que pudessem se basear na
Palavra de Deus e viver de acordo com Ela. Embora as exploragdes também tivessem, objetivos
politicos e mercantis, a motivagdo maior era religiosa, como foi evidenciado pela expanséo da
Igreja Reformada Holandesa na Africa do Sul, ou dos Puritanos na Nova Inglaterra.

Mesmo com a criagdo do telégrafo na metade do século XIX, quebrando a
identidade entre comunicagao e transporte, a mesma relagéo ainda se manteve,
fazendo com que Gardner Spring, pregador da época, proclamasse que
"estamos agora na fronteira de uma colheita espiritual, porque o pensamento,
agora, viaja a vapor e fios magnéticos". E o pastor James L. Batchelder
declarasse que o propésito da invengao do telégrafo n&o era o de propagar o
preco do porco, mas de fazer a pergunta? "O que Deus Construiu?3

Essa nova tecnologia, portanto, era vista pelos americanos como divinamente inspirada,
para o propoésito de difundir a mensagem cristd mais longe e mais rapida, eclipsando o tempo e
transcendendo o espago, salvando 0s pagaos.

Essa ligacao estreita que ha entre a ciéncia e a religido é abordada por  Kujawski® da
seguinte forma:

Ao invés de perguntar o que ¢ a religido eu preferia perguntar o que caracteriza
as aspiragdes de uma pessoa que me da a impressao de ser religiosa: uma
pessoa que é religiosamente iluminada me parece ser alguém que, na medida
do possivel, liberando-se dos grilhdes de seus desejos egoistas e estando
preocupada com pensamentos, sentimentos e aspiragdes aos quais se atém
devido ao seu rigoroso valor superpessoal. Parece-me que o que importa, é a
forca desse conteudo superpessoal e a profundidade da convicgao a respeito
da sua significagdo poderosa, independente de qualquer tentativa de unir esse
contelido a um Ser divino, pois caso contrario nao seria possivel considerar
Buda ou Spinoza como personalidades religiosas. Assim uma pessoa religiosa
seria devota porque nao tem ddvida da importancia e da eminéncia desses
objetos e metas, 0s quais ndo requerem, nem sdo capazes de fundamento
racional(...)A ciéncia s6 pode ser criada por aqueles que estdo totalmente
imbuidos de aspirag@o a verdade e a compreenséo. A fonte deste sentimento,
no entanto, emana da esfera religiosa. A ela também pertence a fé na
possibilidade de que as regras validas para o mundo da existéncia sejam
racionais, isto é, compreensivel a razao. Eu ndo posso conceber um cientista
genuino sem esta fé profunda.*

3 James W. CAREY, Uma Abordagem cultural & comunicagéo, p.22.
4 Gilberto de Mello KUJANSKI, A Crise do Século XX, p.74-76.



Embora posteriormente essa relagdo tenha se modificado, a tecnologia da comunicagao
vem novamente sendo vista como um mecanismo para a conquista de grandes publicos, trazendo a
possibilidade de unir simultaneamente todo o pais em oragéo, através dos programas de radio e
televisdo.

Os estudos culturais da comunicagéo, ainda estabelece uma relagdo direta entre ritual e
comunicagao, mostrando que muitos rituais modernos, como shows de rock, jogos de futebol, e
principalmente cultos religiosos pela TV, permitem a mesma experiéncia dos antigos rituais e cultos
comunitarios, quando as pessoas, participando de dramatizagbes coletivas, partilhavam e
reafirmavam juntos, os valores em comum.

A Igreja Eletronica — Fé na TV

Na época em que vivemos marcada pela pluralidade social, pelo transito cultural, pela estetizagéo
da vida cotidiana, pela predominancia das imagens, do simulacro, do virtual, pelo hedonismo, pela
intensidade de percepgdes, 0 mundo passa a ser reencantado. E a televisdo se tomou uma das
principais fontes supridoras dos desejos e emogdes do homem contemporaneo. Como afirma Perez.

Enquanto o desencantamento do mundo correspondeu aoc monoteista da razao,
0 reencantamento aponta para um politeismo da imaginagdo e dos valores,
designando, sobretudo, uma sensibilidade, uma ambiéncia, nas quais a poténcia
das emogdes afirma sua eficacia nos lagos sociais.®

O conceito de Igreja Eletronica refere-se a utilizagdo intensa e crescente dos meios
eletronicos, em especial a TV, pelos lideres religiosos, projetando uma imagem personalizada e
relativamente autbnoma em relagéo as congregacoes religiosas tradicionais.

Manipulando a capacidade da TV de transformar tudo em espetaculo, os atores da "lgreja
Eletrbnica" pregam a salvagéo individual, transformando-se em "supersavers" (supersalvadores).
Outros termos sdo também utilizados, por Hugo Assmanné para definir este fenémeno, como
"Marketing da Fé", "Religiao Comercial", "Assembléia Eletronica" e "Messianismo eletronico".

A Igreja Eletronica nos Estados Unidos

O contexto historico da Igreja Eletrénica tem seu bergo nos Estados Unidos, nas décadas
de 50 e 60, com a arrancada de alguns dos evangelistas norte-americanos — famosos até hoje —
como Billy Graham, Oral Roberts, Jerry Falwell e outros.

Nesta época, os Estados Unidos era um pais eminentemente protestante, passando por
um periodo crucial de sua histéria, com a transnacionafizagcdo do capital, a crise dos valores
tradicionais, a luta pela ampliagao dos direitos civis, a insurrei¢do da juventude, e a descoberta de
que a nagao era composta por anglo-saxdes. Somando-se a tudo isto, havia ainda o fracasso na

SLoa PEREZ, Sincretismo religioso e nomadismo cultural na sociedade, p.127.
6 Hugo Assmann. A Igreja Eletrénico e seu impacto na América Latina, p.l 9.



guerra do Vietnd, e os grandes déficits na balanga comercial.

Todo este clima de instabilidade e & crise de legitimidade do sistema capitalista
americano, propiciam a vinda e crescimento dos tele-evangelistas norte-americanos. Afirmando
estes, como profetas do povo. Como demonstra Bourdieu,

Enquanto a crise ndo tiver encontrado seu profeta os esquemas com os quais
se pensa 0 mundo invertido continuam sendo o produto a ser derrubado. O
profeta & quem pode contribuir para realizar a coincidéncia da revolugéo
consigo propria, operando & revolugdo simbdlica que a revolugdo politica
requer.’

Varios pastores conseguiram grande éxito na sua caminhada televisiva. Em seu livro, A
Igreja Eletronica e seu Impacto na América Latina, Assmann, cita 0s nove pastores com maior
audiéncia e gastos com a produgao: Oral Roberts (pastor pentecostal dos EUA), Rex Humbard,
Jimmy Swaggart, Jerry Falwell (pastor batista), Pat Robertson (pregador fundamentalista), Jim
Bakker, Robert Schuller (ministro da igreja reformada), Paul Crouch e Robert Tilton.

A igreja Eletronica no Brasil

A televisao no Brasil, desde o seu inicio em 1950, acompanha o modelo comercial consagrado nos
Estados Unidos. Logo, com o sucesso dos programas religiosos nesse pais, 0s pastores norte-americanos
buscaram novas audiéncias na América Latina, principalmente no Brasil. Porém na América do Norte, o
publico-alvo dos programas religiosos € a classe média; ja na América Latina, principalmente no Brasil, os
programas se encontram com um publico de baixo poder aquisitivo, sem assisténcia social adequada, que
busca solugdes para problemas de sobrevivéncia.Trazendo desta forma, dificuldades de adaptagéo a esta
nova realidade contextuai. Porém grande apoio moral, como cita Leonildo S. Campos:

(...) nos anos de 60 e 70 no Brasil, ainda predominava uma moral herdada do
mundo rural, conservadora e tradicional, usada politicamente pela ditadura
militar como apoio a moral crista ocidental. Essa reagdo moralista facilitava o
acionamento da censura praticada pela Policia Federal, encarregada da
fiscalizagdo dos meios de "diversdes publicas" e espetaculos.®

Os dois primeiros e principais programas veiculados no Brasil foram os dos pastores Jimmy
Swaggart, o qual era conhecido nos EUA corno o Entertainer da Igreja Eletronica e Rex Humbard,
conhecido nos EUA como o Supersaver. Ambos atualmente ndo possuem programas eém nosso pais.

Os primeiros Programas Brasileiros

Seguindo o exemplo dos programas importados para o Brasil surgiram os pastores locais,
procurando uma férmula brasileira para fazer programas religiosos.

7 Pierre BOURDIEU, A Economia dois Trocas Simbélicas: p.77.

8 Leonildo Silveira CAMPQOS, Teatro, Templo e mercado, p. 282.



O primeiro pastor brasileiro a fazer sucesso utilizando os meios de comunicagao foi Nilson
do Amaral Fanini, pastor da Primeira Igreja Batista de Niter6i. O programa Reencontro, de Fanini
atingia uma audiéncia de 42 milhdes de pessoas.

A forma de pregacéo de Fanini é comentada por Assmann:

Nas cruzadas evangelisticas € no seu programa Reencontro, o pastor Fanini ja
nos antecipou os tracos da sua mensagem: nada que extrapole os apelos de
renascimento individual (Jesus te espera! Jesus te salval), fortes doses de
moralismo privatista e recheios de ameagas de perdicdo eterna (Tu estas
perdido! Sé te resta Jesus!), uso aleatdrio de versiculos biblicos no classico
modelo fundamentalista, reafirmacéo constante da esfera do privado com néo
veladas alusbes a iniciativa privada; nada que acentue o primado da justica
social.?

Fanini, assim como seus colegas americanos prosperou. Conseguiu com a ajuda do
presidente da Republica, Jodo Baptista Figueiredo, a concesséo por 15 anos do canal 13, no Rio de
Janeiro, e ainda o controle de 75% das agdes da Radiodifusdo Ebenezer Ltda. No entanto, ndo
conseguiu manter a TV, e a vendeu aos padres capuchinhos proprietarios da TV Difusora de Porto
Alegre.

Na década de 80, seguindo o caminho aberto por Fanini, comegaram a surgir outros
pastores na programacgao religiosa televisiva. R.R. Soares, fundador da Igreja Internacional da
Graca de Deus, de linha pentecostal, comegou com um programa na TV Record todos os dias, das
08:00hs as 08:30hs. Atualmente tem um programa denominado show da fé na rede Bandeirantes e
um canal privado, de uso exclusivo da denominagao, onde ha 24 horas de cultos televisivos.

Seu programa tem alguns tragos caracteristicos, como a constante mengéo de deménios
das religides afro-brasileiras; o estilo de conversa direta, desinibida, brincalhona, e recheada de
piadas e risadas do apresentador; o uso superabundante de objetos e simbolos materiais
destinados a curas e milagres, imitando nisso os rituais afro-brasileiros; a grande comercializagao
desses objetos, estabelecendo uma espécie de jogo do bicho ou loteria religiosa.

O pregador R.R.Soares ocupa posi¢do central, televisivamente. Seu discurso enfatiza a
teologia da prosperidade, ele proprio testemunha o progresso financeiro que obteve. Afirma que
aquele que se encontra na pobreza, na miséria esta entregue aos deménios, porém a "conversao”
tem a forga de negar, invalidar esta realidade horrenda. S& quem néo se converte fica preso nesse
mundo demoniaco. Tem-se aqui uma versao magico-religiosa que "explica", sem nenhuma anélise
das causas sdcio-econdmicas da miséria, a razdo por que a miséria existe: porque as pessoas se
recusam a converter-se.

O programa Anunciando Jesus, do padre catélico Eduardo Dougherty foi também um dos
pioneiros da Igreja Eletronica no Brasil. Apresentando por varias emissoras, como a TV Cultura, TV
Gazeta, TV Record e 0 SBT, ele é hoje mostrado pela CNT e Bandeirantes.

Outro contemporéneo do nascimento da Igreja Eletronica no Brasil € Edir Macedo. O
programa O Despertar da Fé, da Igreja Universal do Reino de Deus era transmitido, de segunda a
sexta, durante meia hora, na Rede Bandeirantes. O programa era nitidamente pentecostal e
curandeiro, com inimigos declarados. Os cultos afro-brasileiros de forma discreta fazia uma
simbologia aos "sagrados" da religido catdlica, permitindo desta forma que houvesse uma

9 Hugo ASSMANN, A Igreja Eletrénico e seu impacto na América Latina, p.87.



identidade por parte daqueles oriundos do catolicismo. Como exemplo, pode-se citar a bengdo do
copo de agua benta.

Ha grande cuidado com a técnica televisiva, com a abertura e o final bem trabalhados,
boas angulagdes das tomadas, mixagem e editoragdo. Uma parte maior do programa era dedicada
a entrevistas e testemunhos, com certo requinte de detalhes e simulagdo jornalistica. Os
entrevistadores interrompiam a todo momento os entrevistados, direcionando o dialogo a objetivos
preestabelecidos e inserindo fragmentos da doutrinacao religiosa.

O programa nao s6 continua no ar, como foram criados varios novos programas pela
Igreja Universal do Reino de Deus, que comprou uma rede nacional de televiséo, a TV Record. Este
investimento se deu, devido & denominagdo saber da importancia deste meio de comunicagao na
sociedade brasileira.

Relevancia dos MCM na sociedade Contemporanea

Os Meios de Comunicagdo de Massa representam na pds-modernidade, assim como também o
foram na modernidade, por sua grande abrangéncia, um dos principais canais de construgdo do pensamento
do homem.

Ao longo da sistematizacdo de estudos em Comunicagdo Social, varias foram &s posicoes
tomadas acerca dos MCM (Meios de Comunicagao de Massa), algumas favoraveis e outras desfavoraveis.
Esta comunicagdo é caracterizada por Barbosa e Rabaga como & "dirigida a um grande publico, por
intermediarios técnicos sustentados pela economia de mercado, e a partir de uma fonte organizada"."

As criticas contrarias @ MCM, referem-se principalmente ao carater "conformista” dos
MCMs, estimulando uma visdo passiva e acritica do mundo em detrimento do esforgo pessoal pela
posse de novas experiéncias; imensa informagdo sobre o presente em detrimento de uma
consciéncia histérica; difusdo da cultura globalizada do tipo "homogénea", destruindo as
caracteristicas culturais proprias de cada grupo étnico; tendéncia a desqualificar o gosto existente
sem promover renovagdes da sensibilidade; submissdo a "lei da oferta e da procura" dando ao
publico, portanto, somente o0 que ele quer, ou, 0 que é pior — segundo as leis de uma economia
baseada no consumo e sustentada pela a¢éo persuasiva da publicidade — sugerindo ao publico o
que ele deve desejar; superficialidade a fim de ndo provocarem nenhum esforgo por parte do
receptor.

Observando pela perspectiva favoravel os MCM podem ser utilizados como instrumentos
democraticos por exceléncia, inevitaveis em qualquer sociedade industrial; agentes da libertagao do
homem na medida em que proporcionam mais oportunidades, ao ampliarem seus meios de
expressao; proporcionadores de, pelo menos alguma cultura a milhdes de pessoas pela primeira
vez - permitindo ao homem "médio" dispor de uma riqueza cultural como em nenhuma época
anterior.

A televisao constitui-se a partir de uma fonte organizada que veicula informagdes através
dos MCM, sendo uma das provedoras de informagdes mais presente na sociedade contemporanea.
Além disso, a TV pode ser considerada o espelho da sociedade, com intensa capacidade de moldar
seus pensamentos e suas agoes.

O Poder de Influénciada TV

10 Gustavo BARBOSA & Carlos Alberto BABACA, Dicionario de Comunicagao, p.163.



Se hé alguns anos, as pessoas viviam suas fantasias através da leitura de romances, hoje
esta fungdo é cumprida principalmente pela TV, com suas novelas, filmes, programas de auditério,
programas religiosos € mesmo telejornais.

Disputando o mercado com os outros meios de comunica¢do de massa, a TV afirmou-se
frente ao radio, pelo poder das imagens e junto ao cinema, por trazer o seu mundo até a casa dos
seus espectadores.

A televisdo representa o advento da civilizagdo da imagem... & "um meio frio de
comunicagdo", porque oferece ao receptor imagens prontas. Esta passividade
teria acarretado o abandono do discurso falado e o aparecimento de uma
ditadura da imagem. (...) a hegemonia da televisdo, como meio de comunicagao
de massa, trouxe profundas implicagbes para a convivéncia das pessoas e
também para a comunicagéo religiosa."

Sua linguagem é narrativa, baseada na combinagdo de som, musica e imagens em
movimento. Através dessa, ela "conversa" com o publico, relatando as suas Ultimas noticias,
dramas, esportes e modas.

A descoberta e utilizagdo de novas tecnologias e recursos eletrénicos vém ampliando
ainda mais a sua capacidade de comunicag¢do. Produzida industrialmente e transmitida para
grandes massas, ela busca suas fantasias e desejos para "domestica-los" através da imagem. Esta
por sua vez, pode ser entendida como uma ponte de ligagéo entre 0 homem e seu imaginario. Ja
este, € uma dimensao que existe no homem, paralelamente a dimensao do real. Assim, a TV
alimenta o imaginario pessoal — o mundo dos sonhos e desejos de cada um, estimulando-o e
permitindo que ele se desenvolva.

A TV induz o telespectador numa crenga magica na "sua" objetividade. A
imagem garante que nos faz ver a realidade. Ela ndo se define pelo contetdo,
mas pela eficacia ritual, espetacular da propria imagem. A TV é, acima de tudo,
tactil. E a prolongacdo do sentido do tato, que é uma ponte direta para a
emocionalidade.

Todas as sociedades encontram maneiras de, continuamente, recontar seus mitos - as
histdrias que explicam a sua origem e mostram seus valores, intengdes e aspiragbes mais
importantes. Estes mitos, mobilizados através da TV, refletem e moldam os valores de toda a
sociedade, a medida que séo um "mapa" dos seus desejos, comportamentos e aspiragoes.

O esforgo cada vez maior de captar as necessidades do imaginario social, e de supri-lo,
atingindo e seduzindo as pessoas, torna a TV cada vez mais eficiente na sua tarefa de transformar
tudo — seja fatos, noticias, cultura ou religido — em mercadorias facilmente consumiveis.

Com um discurso, elaborado a partir de elementos do senso comum, e associados a
simbolos afetivos reconhecidos instantaneamente, a TV transforma tudo em espetaculo, seduzindo
sua audiéncia, e convidando-a & participar e consumir seus produtos. Pierre Bourdieu'3 afirma que:
"0 indice de audiéncia é a sansdo do mercado, da economia, isto €, de uma legalidade externa,
manipuladora e puramente comercial...".

ATV, assim, atua da mesma forma, na medida que propicia as pessoas, isoladas em suas
casas, a participacdo coletiva, refletindo e celebrando as crengas compartilhadas do imaginario

1 Leonildo Silveira CAMPQS, Teatro, Templo e mercado, p.280.
12 Hugo ASSMANN, A Igreja Eletrénico e seu impacto na América Latina, p. 174
13 Pierre BOURDIEU, Sobre a televisdo seguido de a influéncia do jornalismo e os jogos olimpicos, p.42.



social. No entanto € importante ressaltar que a televisdo é um meio que se recebe, ao passo que a
imprensa escrita, € um meio que se percebe.Com isso a participacao reflexiva do telespectador é
minima.

A nova religido é a propria TV, e é fundamental fomentar nos cristdos a necessaria
consciéncia critica para conviver com a TV e usa-la positivamente. N&o se trata de
rechacar a TV como se fosse uma coisa diabdlica, mas saber que ela, como tal e
nao sé a " Igreja Eletrénica”, deve ser objeto de reflexdo critica, como, de resto,
todos os aparatos reprodutores da ideologia e dos valores.'

A televisdo ndo é apenas um ingente processo de intensificagao do feitichismo, mas ela se
constitui, enquanto feitichizadora, como mediadora dessa adesdo devota a realidade substitutiva
que ela engendra. A TV, mesmo quando ndo traz mensagens religiosas, instaura uma relagéo
proxima ao religioso. Desta forma pode-se entender o motivo pelo qual, a televisao, transformou-se
no principal icone da Igreja Eletronica brasileira.

COMUNICAGAO SOCIAL X IGREJA UNIVERSAL DO REINO DE DEUS

Um dos elementos mais importantes no impressionante crescimento da IURD é sem
duvida as suas estratégias de comunicagdo social e as suas técnicas de propaganda, que visam
mudar idéias, comportamentos, atitudes e sentimentos.

Na sociedade de massa € impossivel um grupo subsistir sem construir seus préprios
mecanismos de divulgagédo ou agentes de noticias. A propaganda é, em seu sentido mais amplo a
técnica de influenciar a agdo humana através da manipulagéo de representagdes.

A IURD por meio da propaganda atribui aos seus produtos valores adicionais, imagens
que os diferenciam dos que sao ofertados pelos concorrentes.

Foi, entretanto, no radio e na televiséo que a Igreja universal encontrou o caminho para
constituir o seu publico, aproveitando para isso a pratica pentecostal norte-americana que, desde 0s
anos 1920, emprega com sucesso o radio, e a partir da década de 50 deu origem aos
televangelistas e a Igreja eletronica. Edir Macedo adquiriu em 1984 a sua primeira estagéo de radio
(Radio Copacabana), ultrapassando, com a compra em 1995 da freqténcia 99.3 FM, em S&o Paulo,
a quantia de trés dezenas de emissoras. A sua chegada na televiséo se deu com a aquisigao (1989)
da Rede Record, por 45 milhdes de ddlares, rede hoje formada por cerca de trinta emissoras,
aperfeigoada com a compra em 1995 da sede e equipamentos da TV Jovem Pan, operagdo que
ultrapassou os 50 milhdes de dolares. Cabe ressaltar que para a IURD a televisdo e o radio sdo
apenas meios para atrair as pessoas a um de seus mais de dois mil templos, e ndo um meio direto
de evangelizagao.

Se a TV é um fator de integracdo nacional, a Record-Universal entrou com uni dado novo
no equilibrio de forgas entre as redes a partir da década de 90. Ela deu voz e visibilidade a um setor
até entdo discriminado pela programagéo tipicamente elitista que temos no Brasil: 0 dos "crentes". A
multiddo de excluidos da programacao tradicional da TV, passou a atuar como nova forga politica,
muitas vezes fanatizada, Em anos eleitorais, mais de uma vez, os pastores e bispos da Universal,
em cultos para multiddes, e também no ar, chamaram Luis Inécio Lula da Silva (candidato as
eleicdes presidenciais pelo Partido dos Trabalhadores, de esquerda, em 1989 e em 1994 de
"candidato do demonio". Porém em 2002, nesta Ultima campanha eleitoral & presidéncia, 0 mesmo

4 Idem, p.72.
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candidato recebeu apoio da denominagao e consequentemente de seus fiéis seguidores.Aqui pode-
se observar a manipulacao que a IURD faz usando a Palavra de Deus, para atingir seus proprios objetivos.

Na metade de 1996 a presenga da IURD na programagao religiosa na TV Record, em S&o Paulo,
era de 60 horas semanais, contra a programacao religiosa de outros grupos, de 19 horas na Gazeta, 11
horas 20 minutos na Bandeirantes e 17 horas 50 minutos na Manchete, uma hora na Globo e Cultura e de 12
minutos na SBT. A Igreja catélica responde a tamanha invasdo montando a sua propria midia televisiva, a
Rede Vida e Cangéo Nova.

E importante conhecermos um pouco da histéria da Igreja Catdlica, uma vez que, é a uma das
principais concorrentes televisivas da IURD. O catolicismo é uma das religides mais populares em todo o
mundo. Na idade Média, periodo de auge de seu poder, tinha grande forga politica e dominava o
conhecimento com suas universidades e mosteiros.

Sua hierarquia € liderada pelo Papa, que é bispo de Roma e ocupa o seu posto mais importante.
Lider espiritual da Igreja, o Papa é considerado pelos catdlicos como o representante de Deus na Terra. Na
mesma proporgao, o Bispo Edir Macedo é considerado pelos seus fiéis.

A sede da Igreja Catdlica fica no estado independente do Vaticano, em Roma na Itélia, onde se
localiza a basilica de S&o Pedro. A igreja tem também um banco para administrar suas financas.

Durante a sua histdria, o Catolicismo passou por dois grandes abalos. Primeiro foi a separagéo, ou
cisma, das igrejas ocidental e oriental, no ano de 1054.

No segundo, em 1517, 0 monge agostiniano Martinho Lutero publicou na Alemanha suas famosas
Noventa e Cinco teses, criticando a doutrina da Igreja Catélica. A reforma de Lutero se espalhou por toda a
Europa, e foi a raiz do Protestantismo e suas inimeras ramificagdes em todo 0 mundo.

Caracteristicas dos Programas Televisivos lurdianos

Os programas televisivos da IURD possuem um tripé, cura, exorcismo e prosperidade,
como carro chefe. A énfase recai nas historias de fé, a maior parte € transmitido ao vivo. A produgéo
simbdlica televisiva segue uma tendéncia mundial, a de apresentar a emogéo ao vivo — reality
shows.

Logo de manha, sob holofotes da equipe de gravagao, um pastor é recebido em
casa de um dos fiéis, tomando com eles o café da manha e depois, no sofa da
sala de visita, vai colhendo os relatos dos fiéis, A sala de visitas é o ponto de
encontro entre a vida puablica e privada. Na historia da televisao brasileira, varios
programas de entrevistas famosos acontecem numa sala de visitas semelhante a
de uma casa de classe média. (Campos,1997:291)'5

Um outro elemento fundamental na expanséo da IURD é a retdrica, meio empregado para
se conseguir persuasdo dos destinatarios, legitimacdo e urna situacdo favoravel ao emissor. A
retorica se liga ao poder de impor a recepcao, mas sem se esquecer da cumplicidade entre ambas
as partes. Na construgdo de seu discurso a IURD emprega o mundo simbdlico do catolicismo
popular, dos cultos afro- brasileiros e do depdsito internacional de mitos e simbolos da pos
modernidade espalhados pela midia em nivel mundial.

A IURD também emprega relatos de milagres e de maravilhas, que fazem parte da
capacidade humana de fabulag&o, nesse caso atrelados a eficacia e eficiéncia da Igreja Universal.
No entanto mesmo com todo este poderio comunicativo, a Igreja Universal teve problemas com
Justica e a Igreja Catélica. Em 1992, Edir Macedo foi acusado de charlatanismo e estelionato, e
acabou preso durante Il dias. No entanto com uma jogada de marketing religioso, este fato fez seu
nome fortalecer intensamente diante de seus fiéis.

15 Leonildo Silveira CAMPQOS, Teatro, Templo e mercado, p.291



Os problemas com a Igreja Catolica surgiram ap6s um escandalo provocado no dia 12 de
outubro de 1995, quando o bispo Von Helder desferiu socos e pontapés numa imagem de Nossa
Senhora Aparecida, no dia reservado a sua comemoragao. Ao fazé-lo o bispo dizia: "Sera que Deus
pode ser comparado a um boneco desses, tao feio, tdo horrivel, tdo desgragado?"

A repercussao na midia, principalmente na TV Record, quase levou os catélicos e os fiéis
da Universal a um embate violento, por causa dessa atitude agressiva a imagem de Nossa Senhora
Aparecida.

Dando continuidade ao escandalo da Santa, a Globo veiculou uma fita em VHS (Video
Home Sistem), cedida pelo pastor Carlos Magno, dissidente da Igreja Universal, que mostrava o
bispo Edir Macedo, agachado ao lado de seu sobrinho, o pastor Marcelo Crivella, e do bispo
Honorilton Gongalves, contando e brincando com as notas de délares arrecadadas no templo de
Nova York.

A guerra entre a TV Globo e a Igreja Universal ainda continuam. E na verdade, uma
"querra de poder", uma luta de grandes poténcias pela supremacia nos meios de Comunicagao. A
igreja Universal, no entanto, utiliza muito bem os recursos técnicos oferecidos pela TV. Estes séo,
educativos e publicitarios.

Os recursos educativos dividem-se em: videoparabolas (mini-novelas), videomensagens
(pequenas mensagens que abordam ensinamentos biblicos ou da Igreja) e videoclipes (cenas
curtas produzidas a partir de colagens, acompanhadas de fundo musical). Ambos s&o utilizados de
forma eficaz pela IURD.

Quanto aos recursos publicitarios a Igreja Universal utiliza macigamente a linguagem e as
técnicas publicitarias em seus programas. Faz um verdadeiro "marketing religioso", atuando
basicamente através de propagandas e campanhas - pequenas pegas publicitarias que divulgam a
prépria Igreja, seus produtos e atividades.

REFLEXOES CONCLUSIVAS

Amadurecendo as idéias com as pesquisas, percebi que o fenémeno da Igreja Eletronica
n&o pode ser explicado de maneira tdo simplista.

Buscando respostas que expliquem a origem da for¢a destes programas religiosos, em
especial os da Igreja Universal do Reino de Deus, percebi que esta vem dos mitos e ritos que sao
explorados no discurso comunicativo, o qual € compilado por estratégias e técnicas de
comunicagao.

As religibes mobilizam contetdos miticos profundos. Felicidade, amor, saude,
prosperidade e o desejo de uma vida melhor sdo as principais motivagdes do homem. Assim como
a necessidade de acreditar na solidariedade humana, na vitéria do bem sobre 0 mal, e na
construg@o de um mundo melhor, abengoado por Deus.

A utilizagao de novas tecnologias faz da TV um dos veiculos mais importantes e vistos no
mundo. Além disso, a televisdo desenvolveu uma linguagem prépria que lhe permite captar e
mobilizar o imaginario pessoal e social.

O uso da TV pelas religides traz uma grande ampliagdo no seu campo de agéo, com a
possibilidade de atingir milhdes de pessoas simultaneamente. Se os fiéis ndo véo a Igreja, esta vai
até os fiéis.

No entanto, a sua utilizagdo nos programas religiosos ainda é muito desigual. Se, por um
lado, temos programas que se limitam a simples transmissao de cultos através da TV, por outro lado
temos a rica e diversificada utilizagdo de técnicas publicitarias e televisivas, e a manipulagéo de
contetidos miticos.

Acredito que mais do que nunca a Igreja precisa buscar meios de despertar lideres da
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comunicagao eletronica para as causas cristds — verdade, justica e solidariedade. Através dos
meios de comunicagdo, a igreja precisa desenvolver na populacdo a capacidade de avaliar,
discernir e escolher.

Necessita transformar o povo de objeto em sujeito, desenvolver uma consciéncia critica,
aplicar uma teologia que desperte a leitura e interpretacao da Palavra de Deus, a praxis historica da
fé, para isso, a Igreja deve participar nos meios de comunicagéo televisivos ao invés de usar estes
como instrumento alienante do contexto social no qual as pessoas estdo inseridas, transportando
estas para um mundo irreal, o qual dita regras e costumes especificos, sem abertura para
questionamentos, consequentemente t€m-se um maior numero de cristaos imaturos, despreparados
e vulneraveis as intempéries sociais, frutos da salvagao televisiva.
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