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Resumo

Ao disputar a preferéncia dos fiéis, as religides lancam-se em ardua competi¢éo pelo
radio e TV e internet. A disseminacdo das informacdes através das midias eletronicas tém
proporcionado um aumento consideravel no alcance de publicos praticamente inatingiveis em
outras plataformas. As igrejas cada vez mais usam a tecnologia como ferramenta para
disseminar suas ideologias e conceitos. A midiatizagdo das mensagens evangélicas e o auxilio
das Igrejas Eletrdnicas por vezes vem de encontro aos anseios de pessoas que procuram um
canal de socializagdo sem sequer sair do conforto do lar. Neste panorama cresce a influéncia da
Igreja eletronica na vida de milhares de pessoas. O presente artigo traca um perfil desta igreja,

seus principais “tele-evangelistas” e a relagdo com os meios de comunicag¢ao de massa.
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